
部门整体绩效目标表

（2025年度）

预算部
门名称

中共庄河市委宣传部

年度绩
效目标

促进我市对外宣传、理论学习、文明城市创建等领域工作开展，保障我市对外宣传、理论学习、文明城市创建等领域活动
经费支出，推动完成年度对外宣传、理论学习、文明城市创建等工作既定任务。

年度绩
效指标

活动 任务 一级指标 二级指标 三级指标 指标性质 指标值 度量单位

创建全国文
明城市

根据《改进创新

精神文明建设工
作的若干举措》
和市委市政府年

度工作安排，完

成市创城办应承
担的工作任务，
保障创城工作顺

利开展，推动全

市文明城市创建
工作取得新成效

。

产出指标

数量指标 创建文明城市活动 ≥ 100 次

质量指标 测评质量 定性
自测和委托专

业机构测评，

确保质量

时效指标 年度工作执行率 ≥ 90 ℅

效益指标
社会效益指

标
提升城市文明程度和市民文明

素质
≥ 80 ℅

满意度指标
服务对象满
意度指标

居民满意度 ≥ 80 ℅

公共文明引
导志愿服务

通过加强公共文
明引导员和管理
人员培训，提高
队伍综合素质，
发挥示范引领作
用，使公共文明
引导服务在庄河
创建全国文明城
市工作中发挥更
加积极的作用。

产出指标

数量指标 累计服务时长 ≥ 9.2万 小时

质量指标 活动开展合格率 = 100 ℅

时效指标 按时到岗 = 12 月

效益指标
社会效益指

标
提升市民文明出行意识 ≥ 80 ℅

满意度指标
服务对象满
意度指标

居民满意度 ≥ 90 ℅

今日头条宣
传

发挥今日头条新
媒体的传播优

势，进一步提升
生态庄河美誉

度，助推庄河市
在党的建设、经
济发展、民生及
大项目建设、城
市规划、生态环
境、旅游资源、
特色经济和“创
城”以及重大节
庆活动等方面向
更宽、更广、更
高领域推广推介

。

产出指标

数量指标

生态庄河美誉度，助推庄河市在
党的建设、经济发展、民生及大
项目建设、城市规划、生态环境
、旅游资源、特色经济和“创城

”以及重大节庆活动等方面

≥ 3 篇

质量指标 定向目标访问量 ≥ 100 万

时效指标 及时完成 ≥ 80 %

社会效益指
标

提升庄河知名度 = 15-20 %

满意度指标
服务对象满
意度指标

提高知晓率 = 15-20 %

理论中心组
学习

各级党委（党
组）理论学习中
心组学习资料按
时足额发放，学
习辅导及时进

行，保障理论学
习中心组学习工
作正常开展，学
习效果显著。

产出指标

数量指标

学习研讨次数

= 100 %学习资料发放数量

理论宣讲场次

质量指标 学习情况 ≥ 90 %

时效指标 及时落实 ≥ 95 %

效益指标
社会效益指

标
中心组成员理论素质提高情况 定性

中心组成员
理论素质显

著提高

满意度指标
服务对象满
意度指标

中心组成员满意度 ≥ 95 %



年度绩
效指标

农村电影公
益放映

在村、敬老院和
农民工聚集地等
开展农村公益电
影放映工作，放
映故事片和科教
片，加强基层宣
传思想文化阵地
建设，丰富基层
精神文化生活，
提升群众文明素
质和水平。

产出指标

数量指标
放映故事片 = 3684 场

放映科教片 ≥ 1000 场

质量指标 丰富基层精神文化生活 = 100 %

时效指标
全年重要时间节点、主题活动

等开展放映工作
= 100 %

效益指标
社会效益指

标

加强基层宣传思想文化阵地建
设，丰富基层精神文化生活，
提升群众文明素质和水平

= 100 %

满意度指标
服务对象满
意度指标

群众对基层宣传思想文化工作
的肯定

≥ 75 %

天健网宣传

借助大连天健网

新闻资质及区域

网站影响力，搭
建网络宣传新平
台，以增加我市

旅游业、休闲农

业、美食文化、
民俗文化、农产
品、海产品等的

附加值，彰显庄

河市深厚的文化
底蕴，引领网民
感受庄河市独特

的精神气质，从

而提升庄河城市
影响力和知名

度，达到推动庄

河经济发展的目

的。

产出指标

数量指标

1. 网络宣传稿件。
2. 配合庄河市宣传预热。
3. 首页预留广告栏。

4. 官方头条号、微信、微博配
合庄河市重大信息宣传、报道

。

=

发稿2000
篇以上，
制作相关
专题宣传
栏4个

篇/个

质量指标 完成数量 = 100 %

时效指标 及时完成 ≥ 80 %

效益指标
社会效益指

标
提升庄河知名度 = 15-20 %

满意度指标
服务对象满
意度指标

提高知晓率 = 15-20 %

网信办工作

组织协调配合上
级工作，保障网
信工作正常开展
。认真做好网络
舆情监控工作；
保证网络专线正
常运转、设备更
新及时；做好本
市网络培训工作

。

产出指标

数量指标
做好网络舆情监控工作；保证
网络专线正常运转、设备更新
及时；做好本市网络培训工作

=

网络舆情及时

处置；设备专

线正常；年度
培训至少1次

次

质量指标
有效处置网络突发事件；网络

正面宣传加强
定性

降低舆情
影响

时效指标 及时完成 ≥ 80 %

效益指标
社会效益指

标
提高舆情处置能力 = 15-20 %

满意度指标
服务对象满
意度指标

网络管控能力 = 15-20 %

新华社新闻
信息中心辽
宁分中心宣

传

利用新华联播网
户外屏幕宣传、
海外媒体网站新
媒体信息发布、
新华社客户端地
方频道信息发布
等方面展开全面
合作，提高庄河

知名度。

产出指标

数量指标

新华联播网户外屏幕宣传；海
外媒体网站新媒体信息发布；
新华社客户端地方频道信息发

布

定性

大屏幕6个
月；海外媒
体1次；新华
社客户端信
息发布20+

质量指标 按合同执行 定性
不低于合
同约定条

款
时效指标 及时完成 ≥ 80 %

效益指标
社会效益指

标
提升庄河知名度 = 15-20 %

满意度指标
服务对象满
意度指标

提高知晓率 = 15-20 %

新华社中国
经济信息社

宣传

加强正面舆论宣
传，提高庄河知
名度；做好网络
舆情监控，及时
形成舆情报告。

产出指标

数量指标

1.“领导专供”信息12期
2.新华社《高管信息 •辽宁领导

专供》3份，每年52期
3.舆情分析报告12期

定性

报告及信
息发布≥
计划

质量指标 按合同执行 定性
不低于合
同约定条

款时效指标 及时完成 ≥ 80 %

效益指标
社会效益指

标
提升庄河知名度 = 15-20 %

满意度指标
服务对象满
意度指标

提高知晓率 = 15-20 %



年度绩
效指标

新闻业务

组织、协调、配
合上级媒体开展
宣传活动；开展
本级新闻宣传报
道相关业务，保
障新闻工作正常

开展。

产出指标

数量指标
在大连市级以上媒体发稿 ≥

在大连市级
以上媒体发
稿不少于300

篇

篇

开展新闻宣传活动 ≥ 2 次

质量指标 提升知名度和影响力 = 100 %

时效指标
全年根据重要时间节点和主题
活动开展有针对性的策划宣传

= 100 %

效益指标
社会效益指

标
扩大新闻宣传的覆盖面 = 100 %

满意度指标
服务对象满
意度指标

群众对新闻宣传工作的肯定 ≥ 75 %

舆情监测系
统

基于互联网信息
采集、文本挖掘

和智能检索，及
时发现并快速收

集网络舆情信息
。对全网范围各

类信息24小时不
断抓取，利用手

机APP可以随时随
地进行监测，并

能够通过先进的
互联网大数据解

决监控盲点。

产出指标

数量指标
监测方案5个，关键字数900个，
WEB账号5个，APP账号5个，其他

服务全网分析5次
定性

报告及信
息发布≥
计划

质量指标 按合同执行 定性
不低于合
同约定条

款

时效指标 及时完成 ≥ 80 %

效益指标
社会效益指

标
提升舆情监测能力 = 15-20 %

满意度指标
服务对象满
意度指标

网络舆情监测能力 = 15-20 %

重点党报党
刊

根据上级有关文
件精神，扎实推
进庄河市2025年
度重点党报党刊
订阅工作，确保
国家、省级、市
级重点党报党刊
发行保持平稳的
工作目标。

产出指标

数量指标 保障党报党刊覆盖种类 = 7 种

质量指标 支持党报党刊发行的范围 定性
市直单位
、乡镇
（街道）

时效指标 保证订阅时间 定性 1月份之前

效益指标
社会效益指

标
做好党报党刊订阅工作，积极发挥主

阵地、主渠道的引导作用
定性

效果较明
显

满意度指标
服务对象满
意度指标

订阅党报党刊单位满意度 ≥ 85 %

庄河之窗

紧紧围绕庄河市
发展目标，市委
市政府的中心工
作进行选题策

划，以免费赠阅
的方式全面宣传
、推介庄河，计
划完成6期。

产出指标

数量指标 杂志出版期数 = 6 期

质量指标 刊物质量 定性
符合出版
要求

时效指标 刊物出版时间 = 2 月

效益指标
社会效益指

标
正能量报道率 = 100 %

满意度指标
服务对象满
意度指标

读者满意度 ≥ 75 %

文化产业

通过组织文化产
业相关人员及部

分文化企业进行
培训、考察学习

、文化产业招商
活动，切实加快

文化产业发展，
发挥文化产业在

促进我市产业结
构调整、转变经

济发展方式、增
强城市文化软实

力和建设社会主
义先进文化中的

积极作用。

产出指标

数量指标
培训 = 1 次

考察学习和招商活动 = 1 次

质量指标

培训 定性 效果良好

考察学习效果和招商活动 定性 效果良好

时效指标 及时完成 ≥ 80 %

效益指标
社会效益指

标
文化软实力 定性 有所提升

满意度指标
服务对象满
意度指标

文化产品与群众需求结合度 ≥ 80 %

风物庄河

挖掘、收集、整
理庄河民间文化
和人文、自然历
史，不断丰富庄
河文化和历史资
料，讲好庄河故
事，更好推介、
宣传庄河。

产出指标

数量指标 系列丛书 = 3 本

质量指标 刊物质量 定性
符合出版要

求

时效指标 供稿时间 = 150 天

效益指标 社会效益指
标

正能量报道率 = 100 %

满意度指标
服务对象满
意度指标

读者满意度 ≥ 75 %



年度绩
效指标

庄河市全域
舆宣阵地项

目

深入学习宣传贯
彻习近平新时代

中国特色社会主
义思想和党的二

十大精神，全面
推进庄河市精神

文明建设，全力
推动全国文明城

市创建，满足庄
河市委市政府在

“本市及全大连
市内”党政机关

等重要场所内推
介我市的智慧人

文、绿色生态、
营商环境和振兴

发展等方面优势
的宣传要求。

产出指标

数量指标
制作5个MG动画 = 5 个

5张海报 = 5 张

质量指标 提升知名度和影响力 = 100 ℅

时效指标

大连政务媒体进行5个月的宣传 = 5 月

庄河市全市政务媒体平台一年
期的宣传

= 1 年

效益指标
社会效益指

标

在“本市及全大连市内”党政
机关等重要场所内推介我市的
智慧人文、绿色生态、营商环
境和振兴发展等方面的宣传

≥ 60 %

辽宁日报

进一步提升庄河
品牌的影响力和
知名度，深入推
介庄河优质资

源，带动全市经
济社会全面发展

。

产出指标
数量指标 在《辽宁日报》发稿 = 6 个

质量指标 提升知名度和影响力 = 100 ℅

效益指标
社会效益指

标
扩大新闻宣传的覆盖面 = 100 ℅

满意度指标
服务对象满
意度指标

群众对宣传的肯定 ≥ 75 ℅

市互联网舆
情监测中心
基础设施建

设

按上级网络应急

体系建设要求，
市互联网舆情监

测中心需7×24小
时在岗值班，做

好网络安全风险
预警等工作，需

要对市互联网舆
情监测中心办公

室和值班室进行
维修改造，配备

办公和值班设
备，以满足上述

日常工作和值班
需求。

产出指标

数量指标 办公室、办公设备数量 = 100 %

质量指标 产品质量 = 100 %

时效指标 按照时限要求完成 = 100 %

满意度指标
服务对象满
意度指标

服务对象满意度 ≥ 90 %

党史学习教
育

各级党委（党
组）采取多种形
式，深入贯彻《
党史学习教育工
作条例》，推动
党史学习教育常
态化长效化，推
动全党全社会学
好党史、用好党
史，从党的历史
中汲取智慧和力
量，弘扬伟大建
党精神，传承红
色基因，赓续红

色血脉。

产出指标

数量 学习资料发放数量 = 100 %

质量指标 学习情况 ≥ 90 %

时效指标 及时落实 ≥ 95 %

效益指标
社会效益指

标
党员干部干事创业能力提高情

况
定性

党员干部
干事创业
能力显著
提高

满意度指标
服务对象满
意度指标

党员干部满意度 ≥ 95 %

公共文明引
导志愿服务
新增费用

通过加强公共文
明引导员和管理
人员培训，提高
队伍综合素质，
发挥示范引领作
用，使公共文明
引导服务在庄河
创建全国文明城
市工作中发挥更
加积极的作用。

产出指标

数量指标 累计服务时长 ≥ 1.5万 小时

质量指标 活动开展合格率 = 100 ℅

时效指标 按时到岗 = 2 月

效益指标
社会效益指

标
提升市民文明出行意识 = 80 ℅

满意度指标
服务对象满
意度指标

居民满意度 ≥ 90 ℅


